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Das Comeback einer Teamplayerin
Chrizelda Amores-Pepito wieder im Sales-Team von INFOSCREEN

Wien, August 2021 — “Zum goldrichtigen Zeitpunkt” ist Chrizelda Amores-Pepito zu
INFOSCREEN zuriickgekehrt. Gleich nach der Lockerung der Corona-Beschrankungen
konnte die neue Key Account-Managerin Neukunden wie etwa den
Haushaltswarenhersteller WMF gewinnen. Gelungen ist das, weil die auf den
Philippinen geborene Wienerin die Stirken des Fahrgast TV-Sender bestens kennt.
Denn schon von 2007 bis 2012 hatte die 39-Jahrige INFOSCREEN als Key-Account-
Managerin verstarkt. Jetzt hat sie Hans-Jorg Steiner, Head of Marketing & Sales,
personlich zuriickgeholt.

»Ich habe Chrizelda Amores-Pepito als dulerst kompetenten und kommunikativen Menschen
mit ausgepragtem Teamgeist kennen gelernt®, bestatigt Steiner nach den ersten Wochen der
Zusammenarbeit. Weil diese Eigenschaften beim Neustart nach den Lockdowns besonders
gefragt sind, hat der Marketing & Sales-Leiter von INFOSCREEN persdnlich zum Telefon
gegriffen. ,Dass Chrizelda Amores-Pepito nichts von ihrer Begeisterungsfahigkeit eingeblft
hat, zeigen die Werbebuchungen von Neukunden, die sie schon nach wenigen Tagen fixiert
hat.“ Den Zeitpunkt der Rickkehr halt auch die zweifache Mutter mit 17 Jahren
Vertriebserfahrung fir einen Glicksfall.

Riickenwind durch rasante Entwicklung

Nach der allgemeinen Zurickhaltung der letzten Monate wirden viele Unternehmen ihre
Werbebudgets nun neu ausrichten. ,Das ist der goldrichtige Zeitpunkt, um INFOSCREEN bei
jenen Marketing-Verantwortlichen ins Bewusstsein zu riicken, die unsere Starken noch nicht
kennen®, sagt Amores-Pepito. Eine dieser Starken sei die Reichweite, die durch die
Wachstumsschritte der letzten Jahre kontinuierlich gewachsen ist. ,Die Tatsache, dass
INFOSCREEN in den letzten Monaten nach Salzburg, Wels und in die Badner Bahn expandiert
ist, erzeugt gehdrigen Riickenwind in Kundengesprachen®, betont Amores-Pepito.

Uber INFOSCREEN

Mit 1.54 Millionen Zuseherinnen und Zusehern pro Woche ist INFOSCREEN das einzige
Nachrichtenmedium im 6ffentlichen Raum mit Millionenpublikum. In der Media-Analyse wird
INFOSCREEN in einer eigenen Kategorie ausgewiesen. Im April 1998 geht der Fahrgast TV-
Sender mit drei Bildflachen in der U-Bahn-Station am Stephansplatz on screen. Heute umfasst
das INFOSCREEN-Netzwerk rund 3.458 Bildflachen in und um die U-Bahnen, Busse und
Strallenbahnen in Wien, Graz, Linz, Salzburg, Innsbruck, Klagenfurt, Wels, Eisenstadt sowie
im City Airport Train, der den Bahnhof Wien Mitte mit dem Flughafen verbindet.
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Chrizelda Amores-Pepito Key Account-Managerin
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