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FOCUS AdBench Studie 2009| INFOSCREEN – your city channel



FOCUS 2009 | Kosteneffizienz der Sujets nach Werbeträgern

Werbeaufwand pro %-Punkt Bekanntheit | 2009
Sujets auf INFOSCREEN sind am werbeeffizientesten

Quelle: FOCUS AdBench-Studie | 2009

Niedrige KosteneffizienzHohe Kosteneffizienz



Quelle: FOCUS AdBench-Studie | 2009

Sujet-FOCUS 2009 | Bekanntheit der Sujets nach Spotlänge

Erhebungszeitraum 2001-2009
Optimale Spotlänge auf INFOSCREEN liegt bei 15 Sekunden

Anzahl Spots 72Spots 201 Spots 166 Spots 51 Spots



Sujet-FOCUS 2009 | Einfluss des Werbeaufwandes auf die Bekanntheit

Erhebungszeitraum 2001-2009
Erinnerungswerte steigen kontinuierlich und signifikant mit der Erhöhung des Schaltbudgets

Quelle: FOCUS AdBench-Studie | 2009
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